SU PUBLICIDAD EN LA MESA DE TODOS, TODOS LOS DIAS =
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BUENAS IDEAS, BUENOS CLIENTES, BUENAS CAMPANAS
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{Que es Publipan?

Publipan consiste en aprovechar la bolsa de papel, en la que habitualmente las panaderias entregan un producto tan basico
como el pan, como nuevo medio para que los anunciantes plasmen su publicidad, con la garantia de que es una publicidad

que se da en mano, que llega diariamente a las casas, tras haber hecho su presencia por las calles. Cuando pensamos en el acto
de comprar el pan, a todos nos viene a la cabeza una panaderia de barrio, a la que cada mafiana un miembro de nuestra familia
acude para comprar este alimento.

Con Publipan conseguimos:

e Una publicidad atrayente para el ptblico objetivo, captando su atencién.
e Una publicidad atrayente para los anunciantes, la novedad de la idea, garantiza la diferencia.
e Una buena acogida en las panaderias, ya que consiguen gratis el envoltorio que hasta ahora usaban
para sus panes, asegurandose asi un reparto efectivo de la publicidad, consiguiendo que ésta llegue cada dfa a los hogares.

Publipan es una publicidad directa, ya que se da en mano. Su nimero de impactos es del 100%, ya que los panaderos no
tiran a la basura, al obtener gratis el soporte en el que servir su pan. Publipan hace su presencia por las calles hasta llegar a
todos los hogares, donde permanece junto a la familia en el desayuno, en la comiday en la cena.

Hemos conseguido poner la publicidad encima de la mesa, lugar donde se toman las decisiones de consumo en la familia.
Publipan nos da la posibilidad de hacer llegar su publicidad a cualquier hogary en cualquier punto de la Peninsula Ibérica.




Producto

Estampamos la bolsa de papel con su motivo publicitario o informativo. La impresién puede hacerse en cuatricomia o en
pantones directos. Se transporta hasta las zonas de distribuci6n indicadas por el cliente y se hace la entrega a cada punto
de venta de pan, teniendo en cuenta el consumo que cada uno tiene.

Los dependientes van entregando una bolsa a cada cliente con la barra de pan, proporcionando asi una publicidad

100% efectiva, al saltarnos todas las barreras de los buzoneos, puesto que es una publicidad que se da en mano en

un establecimiento de confianza (las panaderias). La bolsa es ecoldgica y reciclable. En su fabricacion sélo se utilizan tintas
alaguay colas sin poliamidas.

Caracteristicas

e Papel blanco éptico brillo de 35 gr.

e Impresion con tintas al agua.

e Cierre de la bolsa con sellado mediante colas sin poliamidas.

e Todas las calidades de papel, de las tintas y de las colas utilizados cumplen las normativas de la Unién Europea
de envasado de productos alimenticios.

e Con su correspondiente Ndmero Sanitario.

e La bolsa para el pan es reciclable y cumple las Normativas de Proteccion del Medio Ambiente.

* Sumedida es variable. Disponemos de diferentes medidas de bolsa para satisfacer cualquier necesidad.




Crecimiento

Publipan nace en el afio 2005 y su difusion es leve en sus primeros dos afios. Es en Octubre del 2007 cuando la idea es
acogida por Manantial de Ideas S.L., empresa especialista en soportes publicitarios novedosos, quien le dio forma comercialy
de explotacion a nivel nacional a este novedoso soporte publicitario. La expansion ha sido exponencial gracias al

innovador soporte y la eficacia publicitaria del mismo. Publipan Espafia concede licencias en exclusiva para la explotacion
comercial de su marca y del modelo de utilidad en cada zona. Contando asi con la cobertura nacional necesaria, para

hacer frente a una gran logistica, seria y rapida. A finales de 2008 se traslad6 la idea a Portugal, cubriendo ya todo el

territorio portugués. Desde el afio 2009 hasta hoy ha tenido lugar nuestra expansién masiva, ahora Publipan tiene

presencia internacional en 22 paises.
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Seguimos trabajando duro, para seguir creciendo.
Si su empresa necesita comunicar...seguro que a quien quiere llegar con su mensaje consume pan. jUtilice Publipan!




Ejemplos de campanas

Presentamos en las siguientes paginas algunos ejemplos de campafias realizadas por Publipan para diversos clientes.
Estos ya han podido comprobar de primera mano la efectividad de nuestro soporte.
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Orange

La empresa de telefonia ORANGE confia afio tras afno en la efectividad de nuestro soporte. o
Desde los inicios de Publipan en 2008, Orange contin(ia haciendo campafas variadas para orange
promocionar sus tarifas y ofertas.

Aqui vemos algunos ejemplos de bolsas que han sacado a la calle de la mano de Publipan.
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Vodafone

Vodafone apost6 fuertemente por el soporte Publipan en Enero de 2012 repartiendo mas de
1.500.000 de bolsas por todo el territorio nacional. Se disefiaron 2 modelos diferentes de bolsas. Una VOdqfone
en catalan para dicha Comunidad y el resto en castellano.

Sin duda un gran éxito para la compaiiia de telefonfa, que garantizd asi que su informacion llegase a todos los hogares.
Debido al éxito de la anterior campana, Vodafone lanz6 una 22 campafa para Mallorca y Murcia y poco después, en Julio de
2012, una 32 accién enfocada a la localidad de Cadiz y comarca. En esta pagina vemos las diferentes campafas.
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J Movistar

En muchas ocasiones Movistar ha utilizado el soporte Publipan para lanzar sus ofertas de telefonia y ADSL.
Primero se fabricaron 450.000 ejemplares en 3 tiradas y meses diferentes. Tiempo después se lanz6 una segunda
accion de 535.000 bolsas repartidas en diferentes puntos de Madrid, Andalucia, Castilla La Mancha, Castillay Ledny — movIsTar

Alicante.

En Septiembre de 2012 se reparti6 la 52 campafia en la zona de Plasencia con una pequefia tirada de 40.000 bolsas,
y un mes después se lanz6 una nueva campana en diferentes ciudades de Andalucia con un total de 134.000
ejemplares. Mas adelante, en el mes de Diciembre, Movistar lanza varias campanas enfocadas a diferentes ciudades
espafolas: 60.000 en Bilbao, 60.000 en Zaragoza, 170.000 en Valencia con 4 disefios diferentes (personalizados por

barrios), y 133.000 repartidos por toda Andalucia.

Ya en 2013, Movistar vuelve a confiar en Publipan y lanza 711.000 bolsas més, alcanzando ya un total aproximado de
2.000.000 de bolsas distribuidas en 10 campafas diferentes.
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Nestle €2 Nestle

Nestlé utiliza Publipan de una forma distinta, afiade a la campafa de 450.000 ejemplares muestras de producto y cada panadero
se las entrega con gusto a sus clientes al comprar el pan, junto con la bolsa.

Tras esta campafa y su enorme éxito, 3 meses después, Nestlé repite campafia con 1.190.000 bolsas y vuelve a entregar muestras
de su producto. La campafa promedia una bolsa por cada 9 habitantes. Estas campafas fueron realizadas en Portugal, haciendo
de Publipan no sélo una imagen sino también un sabor.

En Octubre de 2012 se ha lanzado una nueva campafia con una tirada de 1.140.000 bolsas.

Nestlé confia en nosotros para sus campanas en paises como Espafa, Portugal, Colombia y Perd.
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Central Lechera Asturiana

Entre los meses de marzo y abril de 2012, Central Lechera Asturiana lanz6 2 campafas diferentes por medio de Publipan.
La primera en tamafio de bolsa pequefio, dando a conocer sus nuevos productos Fibray Naturcol con un total de 180.000 ejemplares
distribuidos en Albacete, Alicante y Valencia, y, la segunda, en tamafio de bolsa tradicional, presentando su nueva mantequilla ligera.

Para esta accion se imprimieron un total de 210.000 bolsas que fueron repartidas en la Comunidad asturiana.
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Otro aflo mas, por sequndo afio consecutivo, un millén y medio de bolsas Publipan han incentivado el consumo de aceite de oliva, en

abril de 2012. Estos ejemplares se distribuyeron por gran parte del territorio nacional junto con postersy libros, e incluian un sorteo
de aceite de oliva para todo un afo, como ya sucedi6 en la anterior campafa de 2011.
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J Planta

Nuevamente una de las agencias mas importantes en el sector alimenticio de Portugal confi6 en nuestro soporte para
dar a conocer, en una tirada de 610.000 ejemplares a nivel nacional, las ventajas y beneficios de la mantequilla
PLANTA de origen vegetal. Tiempo después se repiti6 la campana con otro disefio, en esta ocasion fueron 510.000 ejemplares.

Publipan sigue acumulando campafias a nivel nacional, lo que nos proporciona una importante repercusion social
y nos convierte dia tras dia en un claro referente publicitario.

La efectividad de Publipan, hace que estas grandes agencias repitan lanzando campafias

e
nacionales con nosotros. P‘lanta
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Becel B

La campafa nacional en
Portugal de la marca Becel se
reparti6 en un total de 17 zonas.

La distribucién conté con
510.000 ejemplares que
salieron a la calle para reforzar
el spot publicitario en TV.

Esto conlleva un nexo de unién
importante, ya que al margen de
que el pany la mantequilla van
de la mano, la bolsa se entrega
en el momento en el
que el cliente estd comprando.

Alpro

También la marca Alpro realizd
en 2011 una tirada de 250.000
bolsas en territorio portugués
para fomentar su nuevo
producto para untar 100%
v e g e t a |




A Maggi

Desde el grupo Nestlé deciden seguir apostando por Publipan y distribuyen muestras de producto junto con 450.000 bolsas de pan en
todo el territorio portugués. Esto supone la tercera campafa con nosotros en 6 meses.

2 afios mas tarde, mas concretamente a finales del mes de Mayo de 2012, Publipan vuelve a ser participe de una nueva campafa
nacional MAGGI. En esta ocasi6n se repartieron 360.000 bolsas con 64.000 muestras de producto de las nuevas variedades de Maggi
“Directo al Horno” en todo el Area Metropolitana de Barcelona.

Experimente oo
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Casteloes B

El queso Casteldes se unio a la eficacia
de Publipan con una campafia nacional
en Portugal de 400.000 ejemplares.

Como no podia ser de otra manera, la
campahna fue todo un éxito.

Casteloes

El Caserio

El Caserio apost6 por Publipan para
lanzar 100.000 ejemplares
promocionando sus productos

y recetas.

Ademas incluian un cupdn recortable
con un descuento para sus
consumidores.




Danone - Activia

La empresa DANONE lanz6 en marzo de 2012 una campafa para promocionar su nuevo ACTIVIA en Catalufia. Esta accién contd con
300.000 ejemplares de bolsa tradicionaly 50.000 de bolsa pequefia (18x32+6 cm.).

Las bolsas incluian un cupén descuento, que consigue enriquecer la aceptacién de este soporte publicitario y crea una empatizacién entre
el producto y el potencial cliente. Ademas se repartieron muestras del producto en las panaderias para que el cliente pudiera probarlo y asi
comprobar su calidad.

Mas adelante, en Enero de 2013 Danone repitié campafia para promocionar su Activia Desayuno “Zumo de frutas”. En esta ocasion la
tirada fue de 590.000 bolsas y 590.000 muestras del producto, repartidas en las provincias de Barcelona
y Valencia en un total de 1.194 puntos de venta de pan.

Recientemente, en Junio de 2013 salid a la calle la 32 campafia Activia, en esta ocasion 465.000 bolsas de 3 tamafios diferentes
de bolsa distribuidos en 1.384 puntos de venta de pan de Barcelona, Madrid y Valencia.
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A Danone - Densia

DANONE vuelve a contar con Publipan como parte de la campafia para promocionar el consumo de su nuevo lacteo DENSIA FORTE.

De nuevo proporciona un cup6n descuento de 0,40 € para beneficio de los consumidores.

Publipan repartio, durante la semana del 22 al 26 de octubre, 260.000 bolsas promocionales junto con 260.000 muestras del nuevo
DENSIA FORTE, donde se incluia el descuento.

En total 1.083 panaderias colaboraron con Publipan en la provincia de Barcelona para llevar a cabo esta campafia.
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Danone - Actimel

Danone vuelve a hacer participe a Publipan como parte de la campafa para promocionar el consumo de ACTIMEL.
Esta accion forma parte de una campafia en diferentes medios que publicita la llegada al mercado de este conocido complemento

para todo tipo de piblico.

Publipan repartié a finales del mes de Enero de 2013 un sampling de 300.000 muestras de Actimel, junto a 300.000 bolsas
promocionales para el pany bolleria en un total de 893 panaderias colaboradoras de Madrid.

Ademas, en Diciembre de 2012 ya se lanz6 una campafia de menor tirada (60.000 ejemplares) en Las Palmas de Gran Canaria.




A Endesa

Endesa hizo participe a Publipan como parte de la campana para promocionar la venta de sus aires acondicionados,
proporcionando 3 afios de garantia. Publipan repartié 990.000 bolsas promocionales por todo el territorio nacional, en un total

de 1.500 panaderias.

A diferencia de otras campaiias, en esta ocasion la distribucion de las bolsas se hizo en panaderias proximas a los centros
Endesa, con el ®n de promover las bolsas en los nicleos de demanda mas cercanos a la oferta.
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Famosa

Las mufiecas de Famosa también depositaron
su confianza en nuestro soporte las pasadas
navidades.

Se imprimieron 2 tipos de bolsa diferentes
sumando un total de 720.000 ejemplares.

/amo%

El Pozo

En Septiembre de 2012 El Pozo lanzé una
atractiva campafia de 100.000 bolsas para
promocionar su amplia gama de embutidos “al
natural”.

El disefio de un bocadillo a lo largo de la bolsa,
es sin duda una idea muy apropiada para la

bolsa.
eLPozo
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Carglass CARGLASS

El pasado mes de abril Publipan formé parte de la campafia realizada por Carglass informando de su efectivo servicio de
reparacion de lunas. Esta campafia publicitaria se compuso de 2 disenos diferentes, con un total de 120.000 bolsas, una de
ellas inclufa un sorteo para conseguir 2 entradas para el derbi Sevilla - Betis. Se llev a cabo en diferentes puntos de Andalucia.

Debido al éxito de la campafia, Carglass repiti6 accién con Publipan en octubre con una tirada total de 150.000 bolsas
repartidas en 5 zonas diferentes: Igualada, Vic, Vilanova, Guadalajara y Talavera de la Reina.
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HC hc energia

La empresa de energia HC (edp) es un claro ejemplo de la efectividad que aporta Publipan a sus clientes. Desde el afo 2012 HC viene
confiando en nosotros para promocionar sus tarifas y darlas a conocer por todo el territorio nacional.

Hasta la fecha ya se han fabricado més de 1.000.000 de bolsas en diferentes tiradas, con diferentes disefios y para diferentes zonas.
Aquivemos algunos ejemplos.

dinero
(whc energia
3
T

-

as energia por menos

Lo Tm———

gas

=TT mias energic por menos dinero
20+ 2+ 50y + rc

M
20%+2% +50x
Presume da la mejor ofarta de gos v luez

Prasume de lo major oferta de gas v luz

Contridpio on of B0 BGD DL

0 0 P S OO

para tu hogor

-_.-.u.........-.-
de gos y luz

P
—




11811

De la mano de Telefénica, el ndmero por todos
conocido 11811 reforzé suimagen en diferentes
puntos de Espafia con una tirada de 60.000
e j e m p | a r e s

Se utilizd un slogan muy apropiadao que decfa:
“Encontrar lo que buscas, es pan comido”

Platano
de Canarias

Con motivo del afo Xacobeo, la marca Platano de
Canarias utiliz6 el Camino de Santiago en
temporada alta de peregrinaje, para tener
presencia en 5 zonas de Galicia. Fue una campafa
econémica 'y con gran resultado.

La bolsa incluia recortables con recetas de cocina
utilizando el platano de Canarias y un sorteo via
SMS de un viaje a las islas.




Aquarama

En los veranos de 2011y 2012 el parque acuatico Aquarama ha llevado a cabo campafias de la mano de Publipan.

Dichas campaiias no se han limitado a la impresién de bolsas, sino que ademés se han vendido entradas para el parque
en las panaderias, donde el panadero al margen de dar la bolsa, vendia las entradas directamente al consumidory a

un precio especial. Gracias a la colaboracién de estos, la campana fue un éxito, por lo que se les obsequi6 con entradas
gratis.
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Gas Natural

Desde 2009 Gas Natural ha depositado su confianza en nuestro soporte lanzando campafias en diferentes zonas geograficas de nuestro
pais.

La variedad de ciudades, ofertas y tiradas es muchisima. Vemos aqui algunas de ellas dirigidas a Navarra y Cantabria, Logrofio y Soria,
Paternay Vigo.
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J Arroz SOS SOS

ARROZ SOS, del GRUPO HERBA RICEMILLS, ha hecho participe a PUBLIPAN de una campafia publicitaria enfocada a promocionar su

amplia gama de variedades de arroz concebidas para acertar en cada ocasion y que se han publicitario en las principales provincias:
Barcelona, Madrid, Valencia y Sevilla.

El reparto tuvo lugar entre los dias 9y 11 de mayo de 2013y llevo hasta un total de 4.400 puntos de venta de pan 1.320.000 bolsas
publicitarias.




Isabel JSABEL

A primeros de Junio de 2013, Conservas Gravilla decide confiar en nuestro soporte para promocionar los nuevos productos de su
gama de comida preparada a base de pescado Isabel. La accién promocional cubri todo el territorio nacional alcanzando las
17 comunidades auténomas de Espafa.

Se repartieron 2.500.000 bolsas publicitarias de Isabely 120.000 muestras de su gama de comida preparada. Productos que
llegaron hasta el consumidor repartidos en 5.000 puntos de venta de pan colaboradores de todo el territorio nacional.
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Estudio sobre el consumo de bolsas
de papel

El consumidor del S.XXI prefiere el papel*

¢ E| 79% de los consumidores creen que el papel es mas agradable de manejary tocar.
® £l 93% de los consumidores estan de acuerdo en que el papel es sostenible y se deberia de usar mas como embalaje.

® £l 86% de los consumidores estan de acuerdo que si para un mismo producto pueden escoger entre un embalaje de papel o de
otro material, escogen el de papel.

*Fuente: estudio de Nielsen sobre el consumo de las bolsas en Espafia y las perspectivas del consumidor.




Para los consumidores, la bolsa de papel ayuda en el cuidado del medio
ambiente

® E1 97% de los usuarios de bolsas afirman tener una gran preocupacién por el medio ambiente.

¢ El 57% de los encuestados sefialan que la bolsa de papel es la mejor opcidn frente a otros materiales.

® E| 55% de los entrevistados creen que el comercio debe ayudarle a utilizar bolsas que protejan el medio ambiente.

*Fuente: estudio de Nielsen sobre el consumo de las bolsas en Espafia y las perspectivas del consumidor.




La bolsa de papel fortalece la imagen del comercio

e La bolsa de papel es un excelente vehiculo para proyectar la imagen de marca de los comercios, logrando la maxima notoriedad
dentro de su entorno y generando un gran aprecio por parte de los clientes.

e La bolsa de papel permite una gran creatividad y desarrollo de la imagen de marca por su forma, textura y calidad de impresion.

¢ E1 80% de los consumidores considera que la marca impresa sobre papel es mas agradable y atractiva.

e La bolsa de papel es un soporte publicitario econédmico al alcance de todos los negocios y muy eficaz logrando miles de impactos por
toda la ciudad.

® E1 85% de los transelntes se fijan en los mensajes impresos en las bolsas de papel que ve por la calle.**

e La bolsa de papel crea vinculos emocionales entre el comercio y sus clientes ya que estos cuando las reutilizan las usan para llevar,
preferentemente, objetos de uso personal.***

*Fuente: Encuesta Ipsos para Espafiay 6 paises europeos mas.
** Fuente: Media analyzer software & research 2007
***Fuente: Nielsen la bolsa y las perspectivas de os consumidores.




J La bolsa como soporte publicitario

e La bolsa de papel es un buen soporte publicitario ya que la impresidn en sus caras permite desarrollar mensajes impactantes por
tamafio y color.

e La bolsa de papel actla a dos niveles con el receptor del mensaje, el primario y su entorno familiar que es quién recibe la bolsay el
secundario que son los ciudadanos que la visualizan cuando ven la bolsa que lleva un tercero cuando se desplaza por la ciudad.

e Un estudio realizado en Suecia demuestra las caracteristicas de la bolsa de papel como soporte publicitario.
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Debido a nuestra amplia red de distribuidores por todo el territorio nacional, somos capaces de proporcionar un reparto efectivo por
cualquier zona del pais, asi como relizar campafias de cualquier indole.

Somos expertos en acciones publicitarias con todo tipo de refuerzos, bien sea a modo de sampling, carteleria, venta de entradas a
espectaculos o eventos, reunién de cupones para medir la eficacia de las campafas y todo lo que el cliente solicite.

Nuestra presencia en 21 paises tambien nos permite lanzar campafias en cualquiera de ellos. Solicite informacién.

Damos soluciones efectivas a nuestros clientes, sean cuales sean sus necesidades. Pdnganos a prueba... y comprobara los resultados.




UDLIFPAN

SU PUBLICIDAD EN LA MESA DE TODOS, TODOS LOS DIAS

expansion@publipan.net - www.publipan.net - @) 941 14 50 57




